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COLOMBIA Para el 2021, la
Fundacién Pintuco del gru-
po AkzoNobel, establecié
44 alianzas publico priva-
das y realizo6 acciones que
beneficiaron a16.783 colom-
bianos. Con sus iniciativas,
esta organizacion les cam-
bié la cara a 151.431 metros
cuadradosatravésde proce-
sos sociales con 14.293 galo-
nes de pintura y 125 nuevas
obras'dearte.

En la tltima década, las
iniciativas de Pintuco trans-
formaronlavida de 682.355
personas, mejoraron
156.384 viviendas y recupe-
raron 356 espacios para la
ciudadania. Esto sumado a
las 655 obras de arte mural
que desarollaron en distin-
tos puntos de Colombia.

El municipio de Usiacuri,
en el departamento del At- |

lanticoesunodeellos. Jona-
- than Mendoza es lider so-
cial de este territorio que,
gracias a la transformacién
delcolor, sumadoaotrasac- |
ciones, pasara de recibir |
' 400 a 24.000 visitantes
cadames.
Para Mendoza, el trabajo
artistico de Pintuco en su co-

munidad, cambiando te- |

chos y fachadas, “ha sido

impactante”.

En el barrio Villas de San
Pablo, en el suroccidente
de Barranquilla, Jackin Ba-
rranco, residente del lugar
y artista, asistio a los talle-
res que se dieron gracias al
proyecto ‘+Vida’, liderado
por las fundaciones Santo
Domingo y Pintuco. Una de
las 420 iniciativas con las
que la tradicional empresa
de pinturas colombiana ha
transformado vidasy comu-

nidades.
Para él los espacios de

ITio por unasconmas viday

La creatividad, el arte y la pintura en techos y fachadas de 150

mil viviendas, cambiaron la vida de mas de 600.000 personas.

color. Melina Velasquez,
también habitante del sec-
tor y gestora social del pro-
yecto, sefialaque, “lacomu-
nidad recibi6 muy bien las
acciones, luego de las res-
pectivas socializaciones
que se hicieron con lideres
yactores clave de lacomuni-

A ﬁ'avés de la estrategia
de ‘Acupuntura urbana’, se

desarroll6 la intervencion
de distintos espacios, va-
rios de ellos abandonados.
El proyecto, que se viene
desarrollando desde finales
del afio pasado, también le
apunta a recuperar la con-
fianza de sus habitantes y
busca convertir este espa-
cio de la ciudad de Barran-
quilla en un lugar turistico,
como es el caso de la Comu-

na 13 en Medellin. En ese

punto del pais, en el que vi-

ven mas de 160.000 perso-~
nas resilientes a la violen-
cia, el arte y los colores de
Pintuco les cambiaron la
cara a 17 muros del barrio y
a los techos de 40 vivien-
das, con la participacion ac-
tiva de artistas locales y la
propuesta de reivindicar la
historia del territorio a tra-

En la Comuna 13, los colores de Pintuco sirvieron para la reivindicacion de su historia.
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el Atlantico recibieron
formacion en pintura, en
alianza con el programa
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Camacol
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; , ® vés del arte que se plasmé
u X €n sus espacios.
i © ¢ | ‘ ! Hoy por hoy, cerca de
. mil personas visitan este es-
§ Y e { ® pacio de Medellin para co-
nocersus murales yla forta-
Ccara d distintas Comunidades =imomse
¢ En el norte de la capital

del pais, la Secretaria Distri-
tal de Habitat y la Alcaldia
Mayor de Bogota, auspicia-
da por la Fundaci6n Pintu-
co, en 2019, crearon el ma-
cro mural mas grande del
mundo, en 2.800 viviendas
de este sector, que forman
una emblematica mariposa
y dio pie al desarrollo de
tres recorridos comunita-
rios que sirven de guia por
los 70 murales del sector.

Alli, masde cincomil per-
sonas fueron beneficiadasy
300 mas capacitadas en te-
mas de emprendimiento,
artes y oficios.

Para junio de este afio,
con el programa ‘Pueblos
que enamoran’, se presen-
t6 la iniciativa ‘Pueblos que
enamoran con Arte y Co-
lor’, en la que el Fondo Na-
cional del Turismo Fontury
la Fundacioén sumaron ca-
pacidades para intervenir
espacios en los 25 munici-
pioselegidos por El Ministe-
rio de Comercio, Industria
y Turismo y Fontur.

Fueron1.800 metroscua-
drados de fachadas trans-
formadas en cada uno de
los pueblos elegidos y 60
metros cuadrados de mura-
lismo hecho por artistas lo-
cales, asi como 50 metros
cuadrados mas para embe-
llecer espacios piiblicos se-
fialados por los alcaldes.

De otro lado, y también
como parte de su responsa-
bilidad social, en medio de
la coyuntura del Covid-19,
la tradicional empresa co-
lombiana creé la pintura
Vinltex Biocuidado, la pri-
mera en el pais que elimina
el virus SARS-COV-2.
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El trabajo
artistico en
Usiacuri ha sido
impactante y
ha convocado

a la comunidad
para un mismo
proposito”.
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